Lei n° 4.680, de 18 junho de 1965

Dispbe sobre o exercicio da profissao de Publicitario e de Agenciador de
Propaganda e da outras providéncias

CAPITULO | - DEFINIGOES

Art. 1° - Séo Publicitarios aqueles que, em carater regular e permanente, exercem
fungdes de natureza técnica da especialidade, nas Agéncias de Propaganda, nos
Veiculos de Divulgagdo, ou em quaisquer empresas nas quais se produza
propaganda.

Art. 2° - Consideram-se Agenciadores de Propaganda os profissionais que,
vinculados aos Veiculos de Divulgacéo, a eles encaminhem propaganda por conta
de terceiros.

Art. 3° - A Agéncia de Propaganda é pessoa juridica e especializada na arte e
técnica publicitarias que, através de especialistas, estuda, concebe, executa e
distribui propaganda aos Veiculos de Divulgacéo, por ordem e conta de Clientes
Anunciantes, com o objetivo de promover a venda de produtos e servicos, difundir
idéias ou instituicbes colocadas a servigo desse mesmo publico.

Art. 4° - Sado Veiculos de Divulgagéo, para os efeitos desta Lei, quaisquer meios
de comunicagéo visual ou auditiva capazes de transmitir mensagens de
propaganda ao publico, desde que reconhecidos pelas entidades e 6rgdos da
classe, assim consideradas as associagdes civis locais e regionais de
propaganda, bem como os sindicatos de publicitarios.

Art. 5° - Compreende-se por propaganda qualquer forma remunerada de difusado
de idéias, mercadorias ou servigos, por parte de um anunciante identificado.

CAPITULO Il - DA PROFISSAO DE PUBLICITARIO

Art. 6° - A designacéo profissional de publicitario sera privativa dos que se
enquadram nas disposi¢cdes da presente lei.

§ 1° - Os auxiliares que, nas Agéncias de Propaganda e outras organizagdes de
propaganda, ndo colaborarem, diretamente, no planejamento, execugao, produgéo
e distribuicdo da propaganda, terdo a designagéao profissional correspondente as
suas funcgdes especificas.

§ 2° - Nos casos em que profissionais de outras categorias exergam fungdes nas
Agéncias de Propaganda, tais profissionais conservarao os privilégios que a lei
Ihes concede em suas respectivas categorias profissionais.

§ 3° - Para efeitos de recolhimento do Imposto Sindical, os jornalistas registrados
como redatores, revisores e desenhistas, que exergam suas fungbes em Agéncias
de Propaganda e outras empresas nas quais se execute propaganda, poderao



optar entre o recolhimento para o sindicato de sua categoria profissional ou para o
Sindicato dos Publicitarios.

Art. 7° - A remuneragao dos publicitarios ndo Agenciadores sera baseada nas
normas que regem os contratos comuns de trabalho, assegurando-se-lhes todos
os beneficios de carater social e previdenciario outorgados pelas Leis do Trabalho.

Art. 8° - O registro da profissdo de Publicitario ficara instituido com a promulgacéo
da presente Lei e tornar-se-a obrigatorio no prazo de 120 (cento e vinte) dias para
aqueles que ja se encontram no exercicio da profissdo.

§ Unico - Para o citado registro, o Servico de Identificacdo Profissional do
Ministério do Trabalho exigira os seguintes documentos:

a) 1 - diploma de uma escola ou curso de propaganda;

2 - ou atestado de frequéncia, na qualidade de estudante;

3 - ou, ainda, atestado do empregador;

b) carteira profissional e prova de pagamento do Imposto Sindical, se ja no
exercicio da profissao.

CAPITULO IIl - DA PROFISSAO DO AGENCIADOR DE PROPAGANDA

Art. 9° - O exercicio da profissdo de Agenciador de Propaganda somente sera
facultado aos que estiverem devidamente identificados e inscritos nos servigos de
identificagc&o profissional do Departamento Nacional do Trabalho.

Art. 10 - Para o registro de que trata o artigo anterior, os interessados deverao
apresentar:

a) prova de exercicio efetivo da profissdo, durante, pelo menos, doze meses, na
forma de Carteira Profissional anotada pelo empregador, ou prova de recebimento
de remuneracéo pela propaganda encaminhada a Veiculos de Divulgagao,
durante igual periodo;

b) atestado de capacitagao profissional, concedido por entidades da classe;

c) prova de pagamento do Imposto Sindical.

§ 1° - Para os fins da comprovacgao exigida pela alinea "a" deste artigo, sera
facultado aos Agenciadores de Propaganda ainda n&o registrados encaminharem
propaganda aos veiculos, desde que comprovem sua filiagdo ao sindicato da
classe.

§ 2° - O Sindicato da classe mantera um registro dos Agenciadores de
Propaganda, a que se refere o paragrafo anterior, para o fim de Ihes permitir o
exercicio preparatorio da profissdo somente no decurso de doze meses
improrrogaveis.

§ 3° - O registro da profissdo de Agenciador de Propaganda tornar-se-a obrigatorio
no prazo de 120 (cento e vinte) dias para aqueles que ja se encontram no
exercicio dessa atividade.

CAPITULO IV - DAS ‘COMISAS()ES E DESCONTOS DEVIDOS AOS
AGENCIADORES E AS AGENCIAS DE PROPAGANDA



Art. 11 - A comisséao, que constitui a remuneracédo dos Agenciadores de
Propaganda, bem como o desconto devido as Agéncias de Propaganda, serao
fixados pelos Veiculos de Divulgagao sobre os precos estabelecidos em tabela.
§ Unico - Nao sera concedida nenhuma comiss&o ou desconto sobre a
propaganda encaminhada diretamente aos Veiculos de Divulgagao por qualquer
pessoa fisica ou juridica que ndo se enquadre na classificagao de Agenciador de
Propaganda ou Agéncia de Propaganda, como definidos na presente Lei.

Art. 12 - Nao sera permitido aos Veiculos de Divulgagao descontarem da
remunerag¢ao dos Agenciadores de Propaganda, no todo ou em parte, os débitos
nao saldados por anunciantes, desde que sua propaganda tenha sido formal e
previamente aceita pela diregdo comercial do Veiculo de Divulgagéao.

Art. 13 - Os Veiculos de Divulgagado poderao manter a seu servigo Representantes
(Contatos) junto a anunciantes e Agéncias de Propaganda, mediante remuneragao
fixa.

§ Unico - A fungdo de Representantes (Contatos) podera ser exercida por
Agenciador de Propaganda, sem prejuizo de pagamento de comissdes, se assim
convier as partes.

Art. 14 - Ficam assegurados aos Agenciadores de Propaganda, registrados em
qualquer Veiculo de Divulgagao, todos os beneficios de carater social e
previdenciario outorgados pelas Leis do Trabalho.

CAPITULO V - DA FISCALIZAGAO E PENALIDADES

Art. 15 - A fiscalizagao dos dispositivos desta Lei sera exercida pelo Departamento
Nacional do Trabalho, Delegacias Regionais, assim como pelos sindicatos e
associagdes de classe das categorias interessadas, que deverao representar as
autoridades a respeito de quaisquer infragdes.

Art. 16 - As infragdes do disposto nesta Lei serdo punidas pelo 6rgéo fiscalizador
com as seguintes penas, sem prejuizo das medidas judiciais adequadas e seus
efeitos como de direito:

a) multa, nos casos de infragdo a qualquer dispositivo, a qual variara entre o valor
da décima parte do salario minimo vigente na regido e o maximo correspondente a
dez vezes 0 mesmo salario minimo.

b) se a infragao for a do paragrafo unico do art. 11, serdo multadas ambas as
partes, a base de 10 (dez) a 50% (cinquenta por cento) sobre o valor do negdcio
publicitario.

§ Unico - Das penalidades aplicadas, cabera sempre recurso no prazo de 10 (dez)
dias.

CAPITULO VI - DISPOSIGOES GERAIS

Art. 17 - A atividade publicitaria nacional sera regida pelos principios e normas do
Caodigo de Etica dos Profissionais da Propaganda, instituido pelo | Congresso



Brasileiro de Propaganda, realizado em outubro de 1957, na cidade do Rio de
Janeiro.

Art. 18 - Vetado
Art. 19 - Vetado

Art. 20 - A presente Lei, regulamentada pelo Ministério do Trabalho dentro de 30
(trinta) dias de sua publicagdo, entra em vigor na data dessa publicagao.

Art. 21 - Revogam-se as disposi¢ées em contrario.

Brasilia, 18 de junho de 1965; 1440 da Independéncia e 770 da Republica



